Reflexiones del antropélogo Marc Augé sobre la identidad y la tecnologia

El tedrico de los "no lugares" sostiene que "No hay identidad sin la presencia de los otros. No hay identidad sin alteridad".

(La Nacién) "Es estupida la idea de que la multiplicacién de los contactos con el exterior es una amenaza contra la identidad, algo que se escucha a menudo”, afirma el etnologo Marc Augé. "Creer esto presupone
que hay una identidad desde siempre constituida asi, y nunca fue el caso", explica el autor de Hacia una antropologia de los mundos contemporaneos y Travesia por los jardines de Luxemburgo, entre muchas otras

obras.

Para Augé, que prefiere decir que su disciplina es la antropologia, ya que, desde su punto de vista, "es como una etnologia comparada porque se define empiricamente por el objeto intelectual y no por el tipo de

poblaciones que estudia”, siempre ha habido crisis de identidad, individuales y colectivas. "No hay identidad sin la presencia de los otros. No hay identidad sin alteridad”, subraya.

Augé es también el autor de Los no lugares, espacios del anonimato, donde observa los aeropuertos y los complejos cinematograficos organizados para olvidar y perder la identidad. Esos "no lugares sin historia que

afectan nuestras representaciones del espacio, nuestra relacion con la realidad y nuestra relacién con los otros”, dice.

"La identidad se construye en el nivel individual a través de las experiencias y las relaciones con el otro. Eso es también muy cierto en el nivel colectivo. Un grupo que se repliega sobre si mismo y se cierra es un

grupo moribundo”, sostiene este intelectual, de 70 afios.
-En defensa de la identidad se evocan a menudo "las raices" de un pueblo o una nacién?

-Esta metéafora de la raiz se asimila a la idea de tierra de los origenes. Sin embargo, en la mayoria de los casos, la historia trata de grupos que se movieron. Se reivindica una identidad en parte ilusoria y se la cree
amenazada precisamente porque no se llegan a admitir las relaciones de alteridad. No es la alteridad la que pone la identidad en crisis. La identidad esta en crisis cuando un grupo o una nacién rechaza el juego social

del encuentro con el otro.
-Su objeto de estudio es la sociedad. ¢ Qué es lo que percibe en la sociedad contemporanea?

-Estamos en una sociedad de consumo, que define nuevos modos de individualidad. Se asocia menos a la idea del capitalismo la del individuo emprendedor, a pesar de que esta imagen existe aun. En el nivel de
las grandes masas, portarse bien es consumir mucho. El indice de consumo es el indice de salud de un pais. El consumo se dirige a individuos tipo, que son la imagen de los consumidores. Tenemos interlocutores
ficticios en la televisién, pero que cumplen un papel importante para el consumidor. Hay gente que no soportaria vivir sin tener su cita diaria con el noticiero o con el reportaje del sabado. Esta relacion estructura el

tiempo.
-¢,Cree que es un problema la relacion que tenemos con la imagen?

-Pasamos gran parte de nuestro tiempo reconociendo a gente que no conocemos. Es una experiencia sin precedente, inédita. ;Cual es el caracter de la relacién que hoy podemos tener con estas imagenes, que no

son puras invenciones? A diario veo por la televisiéon a Chirac, Bush o Putin. ;Cual es la naturaleza de esta relacion? Es, a la vez, familiar e ilusoria. El hecho de que este mundo de imagen ocupe una importante

parte de mi tiempo hace que me plantee un v erdadero interrogante.

-¢,Sobre la importancia de la imagen para cada individuo?

-Hay una sobrevalorizacion constante de la imagen. Los que estan en la pantalla tienen una forma de existencia mas fuerte, desde un cierto punto de vista, porque millones de personas los reconocen. De ahi el

sentimiento de que hay que pasar a través de la imagen para existir. La mejor manera de cautivar a las audiencias es darles la impresion de que pueden estar en la television. De ahi el éxito de los reality shows.

-¢,Surgen nuevas formas de relacion en la sociedad actual?

-Estos nuevos modos de relacion estan ahi y van a multiplicarse y perfeccionarse ain mas. No sélo hay que vivir con ellos, sino que hay que quererlos. La paradoja es que, en efecto, estos nuevos medios de

comunicacion multiplican tanto las posibilidades de relacion con el exterior que pueden producir una especie de vértigo y, quiza, de soledad.

-¢,Hay que adoptar y querer las nuevas tecnologias?

-Las nuevas tecnologias de comunicacion, en cuanto medios, son algo extraordinario, que multiplica las posibilidades. Ahora bien, por su éxito y por los modos que toman en la sociedad de consumo, puede ocurrir
que los medios se conviertan en un fin en si, bajo diferentes aspectos. Pienso que no hay que perder de vista que los medios de comunicacién son medios y que las imagenes son imagenes. Pero como vivimos

en un mundo donde la realidad esta repleta de imagenes, podemos dudar acerca de cudl es el nivel de realidad exacta.
-Usted sefiala un riesgo inherente al sobredesarrollo de las tecnologias, que es confundir los fines con los medios. ;Coémo seria posible controlar esa relacion?

-Sélo intensificando la relacion con los medios y con las imagenes se podra controlarla. Como ejemplo: si se les ensefia a los nifios a hacer peliculas, estaran menos alienados con la imagen, porque comprenderan

que es algo que se fabrica. Hay que formarlos no como consumidores, sino como creadores. El nuevo humanismo es eso: formar a la gente para que controle los instrumentos. Formarlos para crear.

-¢,Cémo debemos tomar, entonces, la comunicacion instantanea?

-Sélo como un medio. El caracter instantaneo de la comunicacion es uno de los factores que ayudan a la difusion de esa idea segun la cual la historia termind y que no hay nada mas por imaginar que lo que existe.
Ese sentimiento contribuy e al desencanto laico que hay en el mundo. No se espera nada del futuro, no hay perspectivas entusiastas, lo que es sorprendente, porque, al fin y al cabo, todavia tenemos todo por

descubrir



